FraktCentralens tidning

’Det hela var professionellt utfort”

I januari 2004 stod sammanslag-
ningen mellan transportforetagen
GEFAB och TruckCentralen Kklar.
Givleborgsregionens storsta aktor
inom transporter var pa banan. Som
ett led i marknadsforingen av det nya
varumirket gav foretaget ut en egen
tidning i 65 000 exemplar.

— Det fungerade perfekt, siger
Magnus Carlsson, FraktCentra-
lens styrelseordforande.

Tidningen som trycktes helt i fyrfirg
distribuerades till samtliga hushéll och
foretag inom Givle, Sandvikens och Ho-
fors kommuner.

Responsen frin de samarbetspartners
som valde att medverka i tidningen har
varit mycket positiv.

— Det blev bra. Vi fick ocksé en bra place-
ring i tidningen. Det hela var professionellt

utfort, berittar Per-Ove Backstrom, bankchef

SEB i Givle.

Stor rickvidd avgorande

Flera foretag som enbart anvinder sig av
mycket noggrant riktad marknadsforing
ansag att FraktCentralens tidning var ett bra
forum att medverka i.

Den stora spridningen av tidningen blev
ofta ett avgorande argument till att na ut med
ett viktigt budskap.

—Det blev bra, absolut. Vi dr nojda. Det var

Upplevdes som  Perfekt
vildigt bra

helt enkelt

en bra spridning, perfekt att komma ut i de
tre kommuner vi verkar i, sdger Ants Reiman,
distriktchef Samhall.

Inom branschen blev tidningen sérskilt
uppmirksammad, dven pa riksniva:

— Eftersom jag dr i branschen
laser jag tidningen

Intressant och
informativ

Manga kiinda
ansikten

med intresse. Tidningen ger uppmirksamhet
kring sammanslagningen och bor innebira
en bra kick for inblandade. For mig verkar
tidningen helt rétt. Den &r lattldst och ger
en bra bild av verksamheten, férklarar Hans
Norlund, vd Gévleborgsakarna.

Stiirkte identiteten

Att tidningens koncept uppskattats, dir nya
kreativa grepp anvints, rader inget tvivel
om.

— Det blev mycket bra. Informativt och
sliende. Konceptet #r vildigt intressant och
det dr manga som ldst och kommenterat tid-

ningen. Jag dr vildigt ndjd med min med-
verkan, sdger Rolf Ekstrom, regionchef
MEC Sweden AB.

Inom FraktCentralens egen organisa-
tion var sjdlva arbetet med tidningen ett
viktigt led i genomlysningen av foreta-
gets olika roller och ett sdtt att stidrka

identiteten och teamkinslan bland
medarbetarna och dkarna.

Kenth Malmstrom dr FraktCentralens
vd:

— De reaktioner jag hort édr att de
tyckte den var bra och att det var
mycket i tidningen. Hur hann ni
med, har personer fragat mig. Det

blev en bra tidning som fallit vil

ut och som passade bra i tiden. Jag

kan tidnka mig att det kan vara virdefullt att
gora en sddan hir tidning vart annat eller vart
tredje ar.

Jag tyckte
det blev bra

Kenth Malmstrom
vd
FraktCentralen:

”De reaktioner jag hort dr
att de tyckte den var bra
och att det var mycket i
tidningen. Hur hann ni
med? har personer fragat
mig. Det blev en bra tid-
ning som fallit val ut och
som passade bra i tiden.”

Magnus Carlsson
styrelseordforande
FraktCentralen:

”Jag dr jattenojd. Det
fungerade perfekt! Jag
har enbart hort posi-
tiva reaktioner. Dessutom
holls tidsplanen vilket var
viktigt for nyhetsvirdet.
Det var perfekt helt en-
kelt!”

Roland Hjelte
Agare
Industriprofil:

”Det blev som forvintat,
jag dr nojd med utforan-
det. Tidningen var bra
gjord, intressant och in-
formativ. Vi medverkade
for att stotta en god kund
och visa att vi dr en serids
samarbetspartner.”

Catharina Flink
Agare
Fargton i Gévle:

Soren Thyr
FraktCentralen:

”Det dr kul att titta i tid-
ningen, det &r manga an-
sikten man kinner igen.”

”Jag tycker det blev vil-
digt bra! Inget att klaga
pa, tvirtom, jag har bara
hort positiva kommen-
tarer.”
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