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Scenario 2005: Mélndal skall vara en modern kunskaps- och _ s

foretagskommun, Mélndal skall ocksa vara den vistsvenska kom-

mun som ir bist pd service mot bide foretag och individer och

Maélndal skall vara ett foredome f6r andra kommuner av samma
storlek.

K Ahlkvist Grafisk Konsult AB ir ett hart arbetande
mediebolag som verkar 6ver hela landet. Under flera
ars tid har vi producerat Mélndals kommuntidning
Stolta Stad.

Nu vill vi beritta

storyn varfor Méln- ’ , : Som en naturlig och mycket vikti
dals kommun blev Stolta Stad DIArog i tmgimgabert i ddningen
Arets Tillvixt- Stolta Stad. Ett nav i informations-
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Vision Plus. Vision Plus Maslndals kommun hivdar att ”Stolta

syfte dr att skapa forut- b I ev A I et S Stad bidrog med mycket hég sanno-

sdteningar for ett attrak- - i likhet till atct M6lndals kommun blev
tivt niringslivsklimat s3 TI I I V aXt k O m m U n 2 O O 2 Arets Tillvixtkommun 2002”.

att de som bor och ver-

kar i MsIndals kommun aktivt bidrar till en framgingsrik
utveckling. Arbetet kinnetecknas av delaktighet.

Lucia Forsberg, tidigare niringslivssekreterare och en av de krea-
tiva initiativtagarna till Vision Plus, kommenterar kommun-
tidningen med féljande ord:

Nagra av de 6vergripande malen ”Tidningen Stolta Stad ir bra. Den ir jittebra.
dratt stirka bilden av MéIndal Tidningen som nu getts ut for sjitte gingen har
som en attraktiv kommun, enga- blivit ett begrepp i vir region. Inom kommun-
gera niringslivet i ett ansvarsta- ledningen finns det bara positiva erfarenheter av
gande fér kommunen och stirka tidningen. Mina bista rekommendationer.”
kontakten och affirsutbytet mel-
lan fretagen i kommunen.

Ar 2005 skall Vision Plus forverk-
ligas genom arbete inom sju olika
omréiden; miljs, I'T, métesplatser,
kompetensutveckling,
sméforetagsstdd, identitet och

Lucia Forsberg, tidigare
néringslivssekreterare i

B Stolta Stad

besoksniring. En konsekvens av M 5‘1”"14‘ "é"mm””) var en et et e e s e o .
detta arbete blev utnimningen av av {nztzatzvtagarna till bide
Arets Tillvixtkommun 2002. Vision Plus och
tidningen Stolta Stad. pal Dhcs ke
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frin Malndal
Genom de olika kontakterna med véra uppdragsgivare ¥
har vi lirt oss vilka krav vi miste uppfylla.
Sa hir ser vara fyra ess ut:

Kostnadsfritt — Tidningen ir kostnadsfri for
~ bestillaren. Produkten finansieras genom att vi siljer
annonser till uppdragsgivarens samarbetspartners.

Q Full kontroll = Vir uppdragsgivare, liksom alla
annonsorer, har full kontroll ver sitt material. Korrekeur-
gngar ir sjilvklara — vi gér aldrig vidare
utan ett sista OK frdn de intervjuade.

‘ Tillit — Det giller s&vil virt bemotande av
kunden som i virt utférande av produkten. Vi
tillfor processen hela vért grafiska och journalistiska
kunnande liksom vér kompetens inom projektledning.

Onskar Ni en egen tidning for kommunikation med
invanarna och regionens naringsliv?

Vill Ni dela med Er av framtidstron och visionerna?
Vill Ni starka Er identitet?

Grafisk Konsult star redo att hjalpa till med all var

* Tidseffektivt — Viir medvetna om véra
erfarenhet och kunskap.

intervjupersoners pressade kalendrar — det 4r ddrfor
vi dr férberedda och har vil inarbetade rutiner.
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